STROSSLE

SYFTE MED KAMPANJEN

Kampanjens syfte var att informera om lanseringen av
Peugeots nya Elbilar Peugeot 208erespektive Peugeot
2008e. Under september manad testade och utvarderade
KW Bruun Sverige darfor olika format och publicister
vars syfte var att driva kvalitativ trafik till peugeot.

se med syfte att informera, engagera och konvertera.
KW Bruun madter kontinuerligt sina mediekdp och
har daven arbetat fram en modell f6r att automatiskt
kunna se hur pass kvalitativ trafiken ar kopplat till ett

flertal konverteringsmal.
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K.W. Bruun Autoimport AB

KW Bruun Autoimport hanterar jmpoﬂfen |<Op fran den davarande b)’l”éﬂ. "Att ta hem
av Peugot person- och trgnspor‘[b[/gr samt alla |<Op in-house ger O‘U‘O“gt ménga fordelar
reservdelar till den svenska marknaden. avseende transparens, analys och kostnads-

kontroll. Samtidigt dr vi sjdlvklart lika &ppna
Thomas Rebenstam ar digitalt ansvarig pa tillbaka mot vara publicister; dialog ar nyckeln
KW Bruun, bérjade jobba pa foretaget i till att skapa battre och battre kampanjer
borjan av 2018 for att ta hem samtliga digitala  tillsammans”, sdger Tomas.
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" DET AR OTROLIGT HUR BRA STROSSLE PRESTERADE |
JAMFORELSE MED ANDRA PUBLICISTER TROTS LAGST
BUDGET DREV STROSSLE KAMPANJENS ABSOLUT HOGSTA
KONVERTERINGSVARDE OCH JAG TROR DEFINITIVT PA ATT
UTVECKLA ANVANDNINGEN AV DENNA TYP AV ANNONSE-
RING TILL ATT AVEN INNEFATTA MER "ALWAYS-ON"
LIKNANDE KAMPANJER.

THOMAS REBENSTAM
BliGlivAak SRECIAL SF- REYECE@H



RESULTAT

TROTS LAGST BUDGET GAV.STROSSLE HOGST EFFEKT
| KONVERTERINGSMODELLEN

ENGAGEMANGET FRAN
STROSSLES LASARE VAR

HOGRE EFTERSOM MAN | EN
STORRE UTST@ACKN\NG
AVENTOG DELAV BESTALLANDE
INNEHALL UTANFOR L ASARE
S JALVA KAMPANJEN.
20 000
ER FORATT

A/B TESTADE 4 OLIKAANNOLI:ET
DETTOTALA OPTIMERA RESU :

KONVERTERINGSVARDET
FOR TRAFIKEN FRAN STROSSLE
VAR CIRKA FYRA GANGER HOGRE

AN GENOMSNITTETFOR "
OVRIGA PUBLICISTER %

READ MORE CASES AT STROSSLE.COM



