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BAKGRUND SYFTE

Stampen d&r en av Sveriges ledande Syftet med samarbetet mellan

mediekoncerner och Vdastsveriges Strossle och Stampen ar att éka

stérsta mediehus med 6ver en miljon Stampens intdkter men med hdnsyn

I&dsare dagligen. Totalt har Stampen till flera aspekter s som GDPR

12 sajter, varav den stérsta ar lagstiftning, tekniska utmaningar och

Goteborgs-Posten. hur annonserna pdaverkar miljén pd
sajterna.
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UPPLAGG

Stampen bdrjade sitt samarbete
med Strossle 2014. Strossles
widget har implementerats
under Stampens sajters
redaktionella artiklar dér de
bdde visar annonser och
artikelrekommendationer.

Widgeten ar utformad fér att
k&nnas som en naturlig del av
sajterna och innehdllet som
visas ar baserat pd kontextuell
targeting dar Strossle férutspar
vad ldsarna troligast kommer att
konsumera vid en given tid.

Utdver widgeten dr Strossle dven
med och budar pd de

Goteborgs-Posten

Nyheter

st ner under natten. Den kanske stannar pa omkring 5 grader.

Kallare fram mot helgen

an njuta av den

rmomete;

Arvirmen.

dtemperaturer i nuldget men det ar lite varmare an

ra april.

— Normal temperatu
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ANNONS RAPUNZEL OF
SWEI

b e

Har Goteborg en egen

annonsytor som finns pa
sajternas startsidor. Detta gor
att Strossle bade bidrar till
O6kade intakter och ett 6kat
antal sidvisningar fér Stampen.

‘Jag har arbetat pd Strossle i
oéver 7 dr men Stampen fanns
med redan innan jag bérjade.
Det dr ett Idngt och
framgdngsrikt samarbete.
Nyckeln till detta dér att vi
utvecklas och anpassar oss
baserat pd den stédndiga dialog
och input vi far av vdra
publicistpartners. Stampen gor
detta arbete effektivt, givande
och roligt och vi dr vdldigt stolta
att fd samarbeta med dem”,
sdger David Lind,
Publicistansvarig pé Strossle.
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"STROSSLE HAR VARIT MYCKET
LYHORDA FOR VAD VI SOM
PUBLICIST ONSKAR "

SAMARBETET

H&kan Hamrin arbetar som Head of
Programmatic och &r dven ansvarig
fér de annonssamarbeten som
Stampen Media har. Han lyfter att
Strossle har en tydlig produkt fér
bdde publicister och annonsérer,
vilket ger Strossle en sjalvklar plats i
Stampens setup.

STROSSLE

"Jag har jobbat med Strossle under
I&dng tid hos andra publicister. Darfér
blev jag glad ndr jag bérjade pd
Stampen och sag att de fanns dven
har.

Strossle ar alltid snabba pd att
atgdrda ndr det varit problem med
en widget eller en annons. Det ar
guld vdrt fér oss som publicist’,
sdger Hdkan.
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30 %

UNDER 2021 OKADE INTAKTERNA MED
HELA 30 % JAMFORT MED 2020

RESULTAT

Under samarbetet har intakterna fréin
Strossle 6kat varje &r. 2021 6kade
intékten med hela 30 % jadmfért med
2020.

"Vi har haft en bra dialog kring vad vi
kan géra fér att dka intdkterna och
Strossle har alltid varit mycket lyhérda
fér vad vi som publicist énskar.

Ett tydligt exempel var ndr vi pd
Stampen skulle gé fradn en share of
voice-16sning p& vdra startytor till ett
budférfarande. Strossle dterkom
snabbt med en I6sning som passade’,
sager Hakan.

STROSSLE

Frdmsta anledningen till
intaktsékningen ar en jdmn forsdljning
och leverans under de perioder som
vanligtvis brukar ses som l&dgsdsong i
branschen. Har har Strossle en stabil
bas av trogna annonsérer som kor
always on-upplégg dret runt. Utdver
dessa tillkommer de sdsongsbaserade
kampanjer som ger resultatet en extra
skjuts under ett dr.

Om framtiden sager H&kan: "Vi
fortsdtter saklart vart samarbete med
tanke pd det resultat Strossle visat.
Trots att vi adderat ett ganska stort
antal demand-partners senaste dren
sd har Strossle en given plats hos oss".
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VILL DU OCKSA BLI EN
STROSSLE-PARTNER?

LAS MER KONTAKTA OSS
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https://www.strossle.com/sv/publicist
https://www.strossle.com/sv/kontakt
https://www.strossle.com/sv/kontakt

