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SYFTE MED KAMPANJEN

Syftet med kampanjen var en varumarkesbyggande kdnnedomskampanj som ocksa skulle generera faktiska lan.
Wastgdta Finans ville nd ut brett med att Julakoncernen nu dven erbjdd privatldn och att man var en trygg
ldngivare att lita pa. De &vergripande madlen var att driva in kvalitativ trafik fr att 6ka antalet ansékningar fran
kreditvardiga kunder ihop med att 6ka kdnnedomen. Da perioden var komprimerad och ganska kort dnskade
vi synas "6verallt” men utan att bomba med samma enheter sa det var av stor vikt att skrdddarsy enheter till
respektive kanal & plattform.

Kampanjen riktade sig till malgruppen A35-55 tyngdpunkt man, som ingar i den "Aktiva Familjen" som ar mitt
i livet, har barn, 1000 projekt pa gang, har minst en bil i hushallet, inte star pa ruinens brant ekonomiskt men
heller inte har en jattestor marginal. Gar tvdttmaskinen sénder eller om ldget dr rétt for en investering i ett DIY
projekt kan man tdnka sig ett privatlan.
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Mediemixen

For att mdta de uppsatta madlen valdes
en kanalmix som traffar mdlgruppen i
vardagen, | en trygg brand-safe miljo

for att starka karnvardena folklighet,
smidighet och hygglighet.Vi ville starka
uppfattningen om att Wastgéta Finans ar
en trygg langivare samtidigt som vi ville
uppmuntra till att anséka om ldn genom
att vara en aktér som hjdlper till nar det

verkligen behdvs.

| samrdd med det kreativa teamet och
marknadsavdelningen pa Wastgéta Finans
valde vi att fokusera pa rorligt material for
att kunna bryta igenom bruset | medieland-
skapet. Det rorliga materialet togs ut i TV,
Digital Out Of Home, premiumplaceringar
| svensk displaymedia och i sociala kanaler
och kompletterades med traditionell radio
och stilla material i sociala medier och
displaymedia samt i native annonsering.

Medieinvesteringarna har férdelats enligt foljande:

Branding:
Consideration:

Performance:

”WASTGOTA FINANS HADE TIDIGARE ANNONSERAT | NATIVE NATVERK, MEN MED
MYCKET DALIGA RESULTAT. DYRA KLICKPRISER OCH DALIG KVALITET PA TRAFIKEN. MAN
VAR DAREMOT VILLIG ATT GE STROSSLE EN CHANS ATT MOTBEVISA SIG OCH VILKA RESUL-

TATI DET BLEV DEN MEST TRAFIKDRIVANDE KALLAN DAR TRAFIKEN VAR AV FANTAS-
TISK KVALITET. SKULLE ALLA GANGER REKOMMENDERA STROSSLE V\DARE!”

THERESE HJALMNER
MAKNADSCHEF
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RESULTAT

ANSOKTALAN UNDER
KAMPANJPERIODEN
OKADE MED:

(JAMFORT MED FOREGAENDE
PERIOD 4/8 2019 - 27/10 2019)

TRAFIK TILL sk AR EN TYDLIG
WASTGOTA FINANS WEBBSIDA ETT OKAT ORGANISKT SO ESKANNEDOM

X _ K AD VARUMARKES
OKADE MED: INDIKATION PA EN OKAD & VARUMARKET FOR

Eo/

ATTNA WEBBPLATSEN.
(JAMFORT MED FOREGAENDE

PERIOD 4/8 2019 - 27/10 2019)

(JAMFORT MED FOREGAENDE
PERIOD 4/8 2019 - 27/10 2019)

SIONER PER MANAD
RAFIN PA TRAFIKEN
NEN.
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https://www.wastgotafinans.se/

Varumarkeskannedom

Wastgdta Finans har dkat hjdlpt kinnedom
med 5 procentenheter under kampanj-
perioden vilket dr ett fantastiskt resultat!
Wastgdta Finans ar en helt ny spelare i privat-
lanebranschen och har fortsatt lag kainnedom,

Wastgota

10avs

budskapsintensiv period men ocksa under
en langre hogtidsperiod. Den spontana
kdnnedom i branschen ar generellt lag och

stor andel anger "vet ej"-svar vilket innebar
att standig ndrvaro kravs. Eftersom detta ar

men vi kan se en mycket fin 6kning i hjdlpt en hdrt konkurrensutsatt bransch och ddrav
kdnnedom pa valdigt kort tid.Viktigt att

kommentera ar att dkningen fran noll dr den

kommunikationsintensiv visar resultaten tydligt
att det kravs kontinuerligt kommunika-

absolut mest utmanande att géra. Som ytterli-  tionsarbete och standig nadrvaro for att 6ka

gare kommentar gjordes den under en mycket  sin marknadsandel och bibehalla sin position.

STROSSLE LEVERERADE OVER FORVANTAN | DEN
HAR KAMPANJEN OCH UTGJORDE EN VIKTIG DEL |
MEDIEMIXEN. VI FICK FIN, KVALITATIV, TRAFIK FRAN

KAMPANJEN OCH FICK I NATIVEFORMATET UTRYMME
ATT BERATTA OM VARUMARKET OCH PRODUKTEN PA ETT
SATT SOM PASSAR MALGRUPPEN VILKET VAR VIKTIGT |
ETT LANSERINGSSKEDE. VI HADE OCKSA ETT VALDIGT BRA
SAMARBETE MELLAN VART KREATIVA TEAM OCH
PRODUKTIONSTEAMET PA STROSSLE. VI HAR VALT ATT
FORTSATTA MED LOPANDE NATIVEANNONSERING GENOM
STROSSLE | VAR ALWAYS ON STRATEGI OCH KOMMER
ABSOLUT ATT JOBBA VIDARE MED STROSSLE |

KOMMANDE VARUMARKESBYGGANDE KAMPANJER.

SARAH BLANK
MERIESINRAPFES
RIGHT THING MEDIA
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